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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国高岭土市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了高岭

土行业相关概述、中国高岭土产业运行环境、分析了中国高岭土行业的现状、中国高岭土行

业竞争格局、对中国高岭土行业做了重点企业经营状况分析及中国高岭土产业发展前景与投

资预测。您若想对高岭土产业有个系统的了解或者想投资高岭土行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

第一章 高岭土相关概述    1

第一节 高岭土基础概述    1

一、高龄土原矿    1

    高岭土矿，它是一种能煅烧瓷器的白色粘土矿，因而人们也把它称之为&ldquo;瓷泥&rdquo;

矿。它最初在江西省景德镇高岭村被人们发现，故被称之为&ldquo;高岭土&rdquo;。

中国是世界上最早发现和利用高岭土的国家。远在3000年前的商代所出现的刻纹白陶，就是

以高岭土制成。 

    现代国际上通用的高岭土学名&ldquo;Kaolin&rdquo;，来源于中国景德镇东郊的高岭村边的

高岭山，该处的粘土在清初开采极盛，至光绪年间始渐衰落，并以洁白、细腻而闻名于世，

为制坯不可缺少的原料，于是当地镇上瓷工遂沿用村名&ldquo;高岭&rdquo;为其命名，以便与

他处所产瓷土区别。后又引申之，凡与高岭地方所产地高岭土有相同产状和用途者，皆称高

岭，如星子高岭、抚州高岭等。 

    1712年，法国传教士昂特柯莱，在他的《中国瓷器的制造》一书中，直接用高岭村的名称

来称呼中国制瓷的粘土，并转译为&ldquo;kaoling&rdquo;，后德国学者李希霍芬（Richthofen

）按音译成&ldquo;Kaolin&rdquo;，介绍到欧美矿物学界，经过100多年广泛采用，遂成世界通

用名称。

二、高岭土的形成    2

三、高龄土原成份及理化性质    2

四、高岭土检测    3
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第一节2014-2015年全球高岭土产业运行现状    12



一、全球高岭土资源情况分析    12 

    高岭土是一种重要的非金属矿，与云母、石英、碳酸钙并称为四大非金属矿，其主要是由

小于2微米的微小片状、管状、叠片状高岭石簇矿物（高岭石、地开石、珍珠石、埃洛石等）

组成。

    目前全球高岭土的探明储量大约在320亿吨，主要分布于美国、英国、中国、巴西等地，其

中美国以82亿吨的储量居首，我国储量大约为30亿吨，居世界第三。高岭土的主要分布国家

 资料来源：USGS

二、世界高岭土市场开发利用情况    13

三、近十年国外高岭土工业生产概况    14

    近几年以来全球高岭土消费量保持在3000万吨以上，2012年全球高岭土需求量为3230万吨，

较2011年增加20万吨，增幅为0.6%，2015年全球高岭土消费量达到3380万吨； 2015年全球高岭

土行业规模达到51.21亿美元。2007-2015年全球高岭土消费量

     年度   需求量（千吨）       2008年   33530       2009年   31150       2010年   31280       2011年   32100     

 2012年   32300       2013年   34450       2014年   33000       2015年   33800   资料来源：数据整理
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